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Ievads

Pielauju to, ka pieredzéjudi Interneta Marketinga specialisti
pamanlis daZas nepilnibas vai arl teiks, ka ienakumu gtGSanas
veidu internetd ir daudz vairak. Piekritu. Tomér piebildisu, ka
katra nakosa publikédcija papildinds un izklastis detalizéti
katru no manis pieminétajam sadalam vai ari atklas ko pavisam
jaunu. Nemaz nepretendéju uz ,absoltto patiesibu” Interneta
Marketinga, bet, balstoties uz ilggadéjo personigo pieredzi
personala apméaciba, cenSos sagrupét plaso informédcijas klastu
vienkarsa, logiska un parskatama forma.

Vienkar3oti raugoties uz Marketingu, tas sastav no trim
elementiem: Produkta, Patérétaja un Procesa ka Produkts nonak
pie Patérétaja. Interneta Marketinga iepriek3 pieminétais
,Process” notiek specifiska vidé - Interneta, ar savam
Ipatnibam. No S$1 ,skata punkta” arl gatavoju informadciju par
Interneta Marketingu. Iesakuma ta ir tikai procesa struktira
(karkass), kuru pakapeniski ,apaudzésu” noderigu informaciju par
katru no Interneta marketinga elementiem.

K& nonacu pie Sada materidla veidoSanas? Dzlve piespieda.
Vairakus ménesus aktivi intereséjos par dazadam iendkumu gtsanas
iespéjam internetd. DaZas no tam ari izméginaju, par ko varat
lasit mana weblapa. Tapat pirku un izméginaju vairaku ilggadéju

Interneta Marketinga ekspertu piedavatas ,shémas”. Diemzél
nesekmigi, jo 3ajos piedavajumos par samaksu tiek piedavati dazi
atsevidki etapi vai posmi no ka&das stabilas, gadiem ilgi
veidotas Interneta Marketinga sistémas. Mainoties tirgus
situacijai, javeic labojumus citos sistémas elementos, bet tie
nav pieejami - 1lidz ar to ne vienmér darbojas nopirktas ,drosas
shémas”. Papildus tam varu teikt, ka Sie ilggadéjie Interneta
Marketinga eksperti So informaciju pasniedz tada forma, ka
nepiecieSamas jau noteiktas priek$zinaSanas par Interneta
Mérketingu. Bet kuram iesdcé&jam gan tas ir?
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Turpinot iepazities ar interneta pieejamo informaciju, saku to
Sistematizét un nonacu pie pirmas lielédkas atzinas: lai gttu
stabilus, ilglaicigus panadkumus Interneta Marketingad vispirms
jaapgust ta pamata principi, Jjédzina ka principa darbojas katra
Interneta Marketinga metodém. P&c tam var izvértét, tiesSi kurai
metodeil visvairdak atbilst jisu prieksSzinasanas un pieredze, kura
no metodém vispiemérotaka jusu mentalitatei un darba stilam,
kuru no metodém varat atlauties izmantot nepieciesamo finansialo
ieguldijumu un pieejama laika déel.

Konkrétas Interneta Marketinga metodes izvéle paliek katra paSa
zina.

UZMANIBU. Atgadinadu, ka visas turpmakas publikacijas par
Interneta Marketingu bts tikai ar informativu - izglitojosu
mérki, tapéc neuznemos nekadu atbildibu par neveiksmém un
finansidliem zaudéjumiem, kas lasitajiem var rasties pastavigi
darbojoties Interneta Marketinga.

Parpublicéjot informé&ciju - dot noradi uz origindla atrasSanéas
vietu www.Jjpiksens.com

Maijs, 2010 © jpiksens.com
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PRODUKTS, PATERETAJS, PROCESS

Produkts

Produkts - ir prece vai pakalpojums, kuru izgatavo un piegada
klientiem lai apmierinatu vinu vajadzibas, komersantam gistot
pelnu.

Péc formas:

Fizisks (redli rokas panemama prece, kuru piegada
izmantojot pasta vai kurjera pakalpojumus vai arl pakalpojums,
kas saistits ar fizisku produkta wvai klienta parvietosSanu).

Digitals (prece vai pakalpojums, var piegadat izmantojot
internetu, neprasa papildus uzglaba$anas un transporta
izmaksas) .

Péc piederibas:

Pasa radits (produktu - preci vai pakalpojumu izveido pats
komersants vai vina uznémums) .

Iegadats no cita talakai pardosanai (produkta raditajs ir
kads cits, bet produktu iegadajoties tiek nopirktas tiesibas to
pardot talak ar dazadiem nosacijumiem - PLR, MRR, GRR).

Citam piedeross produkts, kuru komersants reklamé
patérétajiem, rosina pirkt un par noslégto darijumu (pardod
preci vai pakalpojumu, vai arl patérétajs veic kadu citu
darbibu- pieméram, registréjas produkta ipasSnieka weblapad) sanem
komisiju par starpniecibu (affiliate - partnerprogramma) .

Produkta izvele:
Piedavajumu izvélas péc diviem principiem:

Ir pieejams produkts, kurs varétu but interesants
klientiem. Tas ir gadijuma, kad produkts jau ir izveidots bez
detalizétas noieta tirgus izpétes, bet jameklé konkréta
mérkauditorija. Pieméram, misdiends persona labi parzina kadu
jomu, ir taja kompetenta un izveidots informativs produkts, bet
nav zinama konkréta mérkauditorija, vél nav izpétitas tas
faktiskads vajadzibas.

Izvélas produktu, kurs vislabak apmierinatu klientu
vajadzibas. Saja gadijuma ar dazadam metodém izvélas noteiktu
mérkauditoriju, izzina téas vajadzibas un tad izveido vai sameklé
produktu, kuru piedava. Vieglak $adu produktu atrast pasam
zinama joma, Jja né - Jjaapgust jaunas zinadSanas val arl jameklé
kompetentu sadarbibas partneri.
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Produkta virzisana:

Pardod pats - pats pladno un organizé preces pardo$anas
kampanu interneta izmantojot dazadas interneta metodes un
panémienus. Ta var pardot:

Savu produktu. Tas var but gan pasa izveidots
produkts, gan arili citu veidots produkts, bet nopirkts ar
tiesibam pardot talak.

Svesu produktu (affiliate ) - produkts, kur$ nepieder
pasdam, bet veicina ta pardosanu par to sanemot komisiju.
Nodod pardosSanai - veic nepiecieSamas darbibas, lai

pardoSanas procesa planosanu un organizésSanu uzticétu citiem,
par to maksajot noteiktu maksu. To var darit $Sadi:

Tirgus vietas interneta, pieméram, ClickBank. Sagatavo
digitalo produktu, kuru péc noteiktas procediras un samaksas
nodod ClickBank ,tirgus placim”, kas organizé preces tirgoSanu
un atlidzibas samaksu komersantiem.

Veido savu pardevéju tiklu - savu affiliate programmu. Sis
process sarezgitaks, Jjo japarzina partnerprogrammas izveides
principus un tehnisko pusi. Bet $aja variantad pats preces
ipasSnieks plano un organizé kampanu, kura iesaista citus
komersantus preces pardosana, par ko maksad komisijas maksu.

Traffic
Informacijas un apmeklétaju pliasmas (traffic) organizésana
Traffic organizéSana péc biutibas sastav no diviem elementiem:

1. Informadcijas izplatiSana par produktu - izsaka piedavajumu
un ieinteresé ar to iepazities tuvak. To var darit gan
nesSkirojot mérkauditoriju, gan arl izplatot informaciju
noteikta vidé, noteiktam potenciadlo patérétaju grupam.

2. 0Organizé ieintereséto apmeklétaju plismu uz pardosSanas
vietam (lapam) - SALES PAGES). Izplatitaja informacija
norada ,celu” uz konkrétam weblapam (SALES PAGE), kuras var
veikt darijumu.

Maksas pasakumi:

Maksas reklamas dazados portalos vai weblapas.

PPC (AdWords) - Google piedavata programma, kura pats
reklamdevéjs izveido 1su reklamas tekstu un nosaka maksimalo
cenu, kadu ir gatavs maksat par katru reizi, kad interneta
lietotaji apliko So reklamu.
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Bezmaksas:

Mekletajprogrammas un SEO - formatizé weblapas un pasniegto
informaciju atbilsto$i dazadiem nosacijumiem, kas veicina
informacijas atrasSanu interneta.

Rakstu publicesana (article writing)- rakstu publicé&$ana dazados
portalos par konkrétam témam. Ja raksts ieintereséjis lasitajus,
tie meklés iespéju iegit papildus informaciju Jjis piedavatajas
vietas interneta.

Forumi
- Savi raksti - izvieto savu, 1sus, ileintereséjosus rakstus,
pazinojumus par forumam atbilsto3u tému. Veido savu
,atpazistamibu” noteiktaja vide.
- Komentari par citu rakstiem - ievieto pardomatus, vértigus
komentarus par citu rakstiem vai pazinojumiem.

Emuari (blogi)

- Informacija sava bloga. Aizvien populéaraks publicéSanas
veids internetada jo neprasa ipasas priekszinadanas.
PriekS8rociba ta, ka pats var izvéléties tému, noformé&jumu
un kontrolét publikaciju saturu.

- Komentari citu blogos. Lidzigi k& forumos - blogos (ar
attiecigu saturu) ievieto pardomatus, vértigus komentarus.

- Interesentu saraksta veidosana (List building). Tas ir
specifisks Interneta Marketinga lidzeklis, kad apmeklétaju
mudina atstat savu kontaktinformaciju (e-pasta adresi) lai
vinam reguldri piegadatu intereséjosSu papildus informaciju.

Weblapas

- Informadcija sava weblapa. Tehniski gritaka izveide. Tapat
kalpo lai informétu patérétajus par preci vai arl nodroSina
darijuma veikSanu.

- Komentari citu weblapéas. Lidzigi ka forumos un blogos -
ievieto vértigu komentdru par weblapa sniegto informaciju.

- Interesentu saraksta veidoSana (List building) - Lidzigi ka
bloga - veido sev pietuvinatu interesentu loku, kurus
nodro3ina ar tiem nepieciesamo informaciju, taja skaita par
jauniem piedavajumiem: precém un pakalpojumiem.

Socialas vietnes:

- Twitter. Aizvien popularaka vieta, ka informét plasu
cilvéku loku par saviem piedavajumiem vai arili sniegt
noteiktu informaciju. Tomér Jjaizvairas TWITTER parvérst par
rsinformadcijas notekcauruli”.
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- Yahoo! Answers. Interesanta vietne, kura katrs var uzdot
jautajumu ka risinat kadu konkrétu problému. Ja spéjat

atbildét un palidzét - vél viens veids ka novirzit
apmeklétajus uz jums vélamam interneta weblapam.
- u.c.

Konkreta merkauditorija:
- Piedavajums pa e-pastu
- Informativi sGtijumi
- Konkréta produkta piedavajumi
- U.c.
Tomér 3Seit 1pasSi jauzmanas, jo nedrikstat uzbazties ar saviem
piedavajumiem pa e-pastu tiem, kuri tam nav devusSi savu
piekriSanu. Biezi tiek piedavats darijums: pirkt e-pasta
adreSu datubazi (sarakstus). Tadél iespéjams, ka klienti
devudi piekriSanu sanemt informéciju par kadu konkrétu
piedavajumu, kas ievérojami atskiras no jlsu piedavajuma. Lidz
ar to - jUsu piedavajums var tik uzskatits ka neltgta
,uzbasSanas”, kas daudzas valstis ir aizkliegta ar likumu.
Daudz dros$ak bitu veidot (List Building) $adu ieintereséto
klientu sarakstu (Mail List)paSiem izmantojot legalus
lidzeklus.

Darijuma virzisana
Rosina apmeklétajus veikt darijumu - iegadaties piedavato
produktu:

- Landing Pages ir vietas, kur nondk apmeklétajs péc tam, kad
sekojis jusu reklamai vai saitei (linkam) jids teksta.
Visbiezak $1 vietne sniedz papildus informéciju par
piedavato preci vai pakalpojumu.

- Sales Pages ir vietas, kurp nondak klients sekojot reklamai
vai linkam teksta. Sis lapas ir tehniski sagatavotas lai
veiktu darijumu: atstatu savu kontaktinforméciju apmaina
pret kadu vértigu informéaciju vai produktu, vai ari wveikt
naudas maksajumu.

Piedavajuma vertésana

Piedavajuma lietderiba - lai aril pétijumi rada, ka 2/3 gadijumos
pirkums tiek veikts balstoties uz emocijam, tomér atlikusi
,prata” tresdala turpina vértét piedavajumu péc sSadiem
principiem:

Patérétaja ieguvums:
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- Vai palidz patérétajam atrisinat konkréetu problému
- Vai ietaupa patérétaja naudu (cena, lietoSanas izmaksas)
- Vail ietaupa patérétaja laiku (paveic atrak)

Papildus labumi:

- Tiek piedavata produkta jaunadko versiju (update, upgrade)
iegade ar atlaidém vai ipadiem nosacijumiem.

- Tiek piedavats produkta serviss (garantija, lietosSanas
laika)

- Bezmaksas pielikumi (saistiti ar konkréto preci vai
pakalpojumu)

- Cita produkta iegade ar atlaidém (saistiti ar konkréto
preci vai pakalpojumu)

Cits pelnas veids blogos un weblapas

Internetd pastav arl dazZi citi iendkumu gt3anas veidi, kurus
ties3i nevarétu attiecinat uz marketingu, jo tikai pieredzéjusi
specialisti var pilnibéa kontrolét tris iepriek$ nosauktos
marketinga elementus: Produkts, Patérétajs un Process. Tapéc tos
pieminu atseviski. Tas gan nenozimeé, ka 3o0s veidus nevar
kombinét ar ka&du no ieprieks pieminétam Interneta Marketinga
metodém.

AdSense

AdSense ir Googles programma, kura Jjums dod iespéju izvietot
savas weblapas un blogos citu sastaditas Adword reklamas, kuras
saistitas ar weblapas saturu. Par katru gadijumu, kad
apmeklétajs ,noklikskina” uz reklamu, weblapas 1pasnieks sanem
noteiktu (nelielu) atlidzibu. Lai gitu véra nemamus ienakumus,
nepieciedama loti liela apmeklétaju pliusma (traffic).

CPA (Cost per Action)

Samaksa par apmeklétidja ricibu. S1 iespéja sava zinad ir loti
lidziga partnerprogrammai (affiliate). Vienojas ar reklamdevéju
par reklamu izvietoSanu sava bloga vai weblapa, bet samaksu
sanemsiet tikai tad, kad apmeklétdjs ne vien ,noklikSkinajis” uz
reklamu, bet arl veicis noteiktu darbibu. Pieméram, nopircis
reklaméto produktu, registréjies noteikta weblapa, atstajis savu
kontaktinforméaciju, un tml.
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Reklamu izvietoSana par maksu

Ja jus blogs vai weblapa ir tik interesanta, ka to regulari
apmeklé liels skaits interesentu, tad varat piedavat pats vai
arl sagaidit citu piedavajumus Jjuisu bloga vai weblapa izvietot
konkrétas firmas vai produkta reklamu. Protams, par to sanemot
noteiktu atlidzibu.

UZMANIBU. Atgadinadu, ka visas turpmakas publikacijas par
Interneta Marketingu bis tikai ar informativu - izglitojosSu
mérki, tapéc neuznemos nekadu atbildibu par neveiksmém un
finansidliem zaudéjumiem, kas lasitajiem var rasties pastavigi
darbojoties Interneta Marketinga.
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